How has media policy responded to fake news? by Goodman, Emma
6/20/2017 How has media policy responded to fake news? | LSE Media Policy Project
http://blogs.lse.ac.uk/mediapolicyproject/2017/02/07/how­has­media­policy­responded­to­fake­news/ 1/3
How has media policy responded to fake news?
This  is the first post  in our blog series on “fake news”.  In this series of
posts, we provide an overview of the issue of “fake news” and what can
be done about it.
Last  week,  the  UK  House  of  Commons  Culture,  Media  and  Sport





people  were  able  to  correctly  identify  fake  news.  The  Media  Policy  Project’s  Emma  Goodman
looks at how governments and companies have responded to fake news so far. 
Revelations  of Macedonian  teenagers making money  by  publishing  fictional  pro­Trump  stories,
and assertions of Russian interference in the US elections through disinformation campaigns have
understandably  increased  fears of  ‘fake news’ and  its  impact on politics. The CMS Committee’s










saying  that major  tech  companies  “need  to  help  address  the  spreading  of  fake  news  on  social
media platforms” and  that  “consumers should also be given new  tools  to help  them assess  the







in  September  and  has  seen  a  proliferation  of  fake  news,  particularly  targeted  at  the  country’s
refugee  population.  Lawmakers  are  considering  legislation  to  force  Facebook  to  remove  fake
news and  incitements  to hate  crimes  from  its pages within 24 hours or  face significant  fines. A











Although  Italian  officials  have met  with  Facebook  to  discuss  ways  to  limit  fake  news  and  hate




which  seeks  to  counter  Russian  attempts  to  influence  votes  in  former  Soviet  states  through
misinformation and propaganda.
Andrus Ansip, the European Commission Vice President for the Digital Single Market, has warned




Microsoft  to  sign  up  to  a  code  of  conduct  to  tackle  online  hate  speech  which  aims  have  the
majority of potentially illegal content assessed and taken down if necessary within 24 hours.
What are the tech companies already doing?
Facebook’s current strategy  to  tackle  fake  news  in  the US  is  testing ways  for  people  to  report
hoaxes more easily, and dispute stories by flagging them. The company also recently updated its
News Feed algorithm to “better identify and rank authentic content.” It is also attempting to disrupt
the  financial  incentives  for spammers. As part of  the effort  to  identify hoaxes,  the company has
announced that it is working with third­party fact checking organizations. In a move that has been
seen  as  an  attempt  to  fend  off  tougher  regulation,  Facebook  is  rolling  out  these  initiatives  in
Germany next, and will introduce them in other countries also.
Google  has  started  banning  publishers  of  fake  news  from  its  AdSense  network  as  part  of  an
update to an existing policy that prohibits sites that mislead users with their content.
News  organisations  themselves  are  also  taking  steps  to  counter  fake  news.  Notable  examples
include the BBC which has a ‘reality check’ feature that it set up during the EU referendum which it
will  now make  permanent,  and  will  work  with  social  media  sites  such  as  Facebook  to  combat
“deliberately misleading stories masquerading as news.” French daily Le Monde has built a  tool





Freedom  of  expression  advocates  maintain  that  regulation  that  has  the  potential  to  affect  free
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Fake  news  is  considered  particularly  dangerous  during  election  campaigns.  But  although  the




the  election,  a  single  fake  article  would  need  to  have  had  the  same  persuasive  effect  as  36





that  “the most  popular  dubious  stories  on British  politics were  almost  always  the work  of  long­
established news outlets and relied at most on exaggeration rather than fakery.”
What options might the CMS Committee recommend?




Consequently,  it  is worth highlighting one of  the most difficult  but  key questions  that  the  inquiry
asks:  “How  can  we  educate  people  in  how  to  assess  and  use  different  sources  of  news?”
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